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Hazirladigimiz raporun hem genclerin dijital
aliskanliklarini anlasiimasinda, hem de medya

ve pazarlama profesyonellerinin strateji
olusturmalarinda yardimci olacagini umuyoruz.




Genclerin Dijital Tuketim Ahskanliklar

19 Mayis Ataturk'd Anma Genclik ve Spor Bayrami'ni
kutladigimiz bu haftada Gemius'un farkli Grtnlerinden elde
ettigimiz verilerle 15-24 yas arasi genc kullanicilarin dijital
icerik ve reklam tUketim aliskanliklarina daha yakindan bakalim
istedik. Kendilerinden once gelen jenerasyondan farkli olarak
internet ve akilli cihazlara dogduklari andan itibaren erisimleri
olan bu kusak, farklilasan tuketim aliskanlklarindan dolayi
hem igerik ureten medya sirketlerinin, hem de onlara ulasmaya

calisan markalarin stratejik takibindeler.
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Genclerin Dijital Icerik
Tuketim Aliskanliklari

Inceledigimiz yas grubu her ne kadar mobil diinyanin icinde blyims
olsalar da masaustu bilgisayarlardan internete erisen kisiler arasinda
en buyuk kullanic kitlesini olusturmalart ile dikkat ¢ekiyor. Kullanicilarin
aylik ortalama kullanimlari ile gunlik internet erisimleri kiyaslandiginda
ise tercih edilen cihazlar acisindan farkliliklar oldugu gozlemleniyor.

Mart ayindaki aylik erisimleri incelendiginde masaustu bilgisayarlardan
internete erisen kullanici sayisi 8,2 milyonken akilli telefonlarindan
internete erisen geng internet kullanici sayisinin 10,2 milyon oldugunu
goruyoruz.

Gunluk internet erisimlerini inceledigimizde ise genc internet
kullanicilarinin gtnlik kullanimda masadustu bilgisayarlardan
internet erisimlerinin akilli telefonlarina kiyasla daha yuksek
oldugu goze carpiyor. MasaUstU bilgisayarlardan internete erisen
genc kitle 4,4 milyon iken, Cep Telefonlarindan internete erisen 2,7
milyon genc¢ bulunuyor.
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15-24 Yas Genc Internet Kullanicilari
Platform Tercihleri (AYLIK)

15-24 Yas Genc Internet Kullanicilari
Platform Tercihleri (GUNLUK)
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Kaynak: IAB Tiirkiye Internet Olgiimleme Arastirmasi, Mart 2018



Yas gruplarina gore internet kullanicilarini
iInceledigimizde 15-24 yas araligindaki geng internet
kullanicilar tum platformlarda en yogun grup olarak
one cikiyor. Internetin bel kemigdi olan bu kalabalik

kullanici grubu hangi igerikleri tuketiyor, gelin daha
yakindan inceleyelim.
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Geng internet kullanicilarinin en fazla ttkettikleri icerik Kisa formatli videolar izlemeyi tercih etmeleri sosyal

kategorilerine baktigimizda Arama motorlari, video aglar kategorisinde gecirilen strenin daha uzun

/ TV, sosyal Adlar, haber ve kamusal icerikli sayfa cikmasina neden olurken, genclerin haber icerikli siteleri
kategorilerin 6ne ¢iktig goriliyor. Ote yandan soz de ziyaret ettikleri ancak bu sitelerde daha az vakit
konusu internet kullanicilarinin en fazla vakit gecirdigi gecirdikleri goze carpiyor.

icerik kategorilerini inceledigimizde ise siralamanin
degistigini goruyoruz.

Fr Gergek Kullanici § f . ﬁ
Kategoriler (000) Kisi Bagina
Kategoriler Diigen Siire
Arama Motorlari - Rehberler 8.129
Sosyal Aglar 8.129
Video/TV 7.552 i
Video/TV 7.552
Sosyal Aglar 6.625 -
llan 6.625
Haber 5.265
Kamu 5.265
Kamu 4.861 J L )
Kaynak: IAB Tiirkiye Internet Olgiimleme Kaynak: IAB Tiirkiye Internet Olgiimleme

Arastirmasi, yalnizca PC verisi, Mart 2018 Arastirmasi, yalnizca PC verisi, Mart 2018




Genclerin hem en fazla ziyaret ettikleri ,hem de uzun

sUre vakit gegirdikleri kategorilerden birisi olan Video /

TV kategorisini daha yakindan inceledigimizde masaustu
platformlardan internete erisen genc kullanicilarin ilk tercihi
YouTube olurken masaustu ve mobil cihazlar dahil toplam
genc kullanicr erisimi en fazla olan ikinci site ise 1.7 milyon
gercek kullaniclyla Puhutv.com oluyor.
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Gergek Kullanici
Video / TV Kategorisi (000)
youtube.com 7.090
puhutv.com 1.683
atv.com.tr 1.595
startv.com.tr 1.448
showtv.com.tr 1.113

Kaynak: IAB Tiirkiye Internet Olgiimleme Arastirmasi, Mart 2018,
Toplam Platform (YouTube yalnizca PC), 15-24 Yas
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Puhutv.com’un basarisindaki en onemli faktortn dijitalin
dinamiklerine uygun ozel icerikler Uretilmesi oldugunu
soylemek miumkin. Ote yandan YouTube'un gencler
arasindaki cazibesinin de buyuk olcude muzik iceriklerine
bagli olmasi dikkat ¢ekiyor.

YouTube kanallarinin erisim ve sosyo-demografik verilerini
inceleyebilmemize imkan saglayan Gemius Content
Ranking drdnumuzden aldigimiz veriler gore genclerin
YouTube'da agirlikh olarak muzik kanallarini ziyaret
ettiklerini soylemek mumkdn.

ﬁ-u Yas Internet Kullanicilarin En Gergek Kullanic 15-24 Yi\
Yogun Bulundugu YouTube Kanal (000) Affinity Index
Tonguc Akademi 975 7.090
Onur Can Ozcan 804 1.683
No.1 970 1.595
Gazapizm35 1.976 1.448
Kral Miizik 1.006 1.113
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Kaynak: IAB Tiirkiye Internet Olgiimleme Arastirmasi, Content
Rank Raporu, Mart 2018, PC Platformu



Kamu kategorisinin gencler arasinda populer olmasinin sebebi
osym.gov.tr ve meb.gov.tr gibi egitim surecleriyle ilgili
ihtiyaclari icin sikca basvurduklari sitelerin bu kategoride yer
almasindan kaynaklaniyor. Cogunlugu ogrenci olan bu yas
grubunun egitim ve kariyer igeriklerini nasil tUkettiklerini analiz
ettik.

Video / TV Kategorisi 15-24 Yas Payi (000)
meb.gov.tr %33 1.610
osym.gov.tr %34 1.012
kariyer.net %28 569
iskur.gov.tr %29 275
=)

Kaynak: IAB Tiirkiye Internet Olgiimleme Aragtirmasi, Mart 2018,
PC Platformu, 15-24 Yas



Gencler bir taraftan 6grenim hayatlarinin getirdigi
yukumlulUkleri yerine getirirken, bir yandan da gelecek
planlari yapabilmek Uzere kariyer agirlikli iceriklere ilgi
duyuyorlar. Bu sebeple kariyer sitelerinde en yaygin
bulunan yas grubunu 15-24 arasi gengler olusturuyor.

f Gergek Kuuamﬁ

Geng internet kullanicilarin, haber igerikli ihtiyaclari igin
ilk tercihleri hurriyet.com.tr olurken gundelik hayata
iliskin aradiklarr icerikler icin kizlarsoruyor.com’u tercih
ediyorlar.

Haber Kategorisi (000)
hurriyet.com.tr 5.869
haberturk.com 4.942
sabah.com.tr 4.570
sozcu.com.tr 4.092

Lmynet.com

3.905J

Kaynak: IAB Tiirkiye Internet Olgiimleme Arastirmasi, Mart 2018,

Toplam Platform, 15-24 Yas

f Gergek KuIIamch“

Yasam Kategorisi (000)
kizlarsoruyor.com 4.666
kadinlarkulubu.com 1.679
yasemin.com 418
hurriyetaile.com 305
yuksektopuklar.com 237

)

Kaynak: IAB Tiirkiye Internet Olgiimleme Arastirmasi, Mart 2018,

Toplam Platform, 15-24 Yag



Turkiye'deki genc Internet kullanici profilini
ozetlemek gerekirse; dijital muzik icerikleri
tlketmeyi seven, en fazla sosyal aglarda vakit
geciren, haber sitelerini de siklikla ziyaret
eden ve bunun icin ilk onceligi hurriyet.com.tr
olan, egitimle ilgili intiyaclarr icin meb.gov.tr
ve osym.

gov.tryi siklikla kullanan, ote yandan kariyer
planlari da yapmayi ihmal etmeyen ve kariyer
icerikli siteleri takip eden, gunluk hayat iliskin
sorularina kizlansoruyor.com'da yanit arayan bir
sosyo-demografik gruptan bahsediyoruz.




Genclerin Dijital Reklam Tuketim Aliskanliklari

Yazimizin ikinci bolumuande genclerin dijital reklam Verilerimize gore Turkiye'de reklamlarin %23'U genc hedef
tuketimlerine odaklanacagiz. Analiz icin rakip rekabet kitleye erisiyor ve toplam reklam tiklamalarin %20'sini 15-24
Urunumuz Adreal ve reklam sunucumuz Adocean gde'den yas arasl hedef kitle gergeklestiriyor. Bu veri bize genclerin,
gelen gercek verilerle hazirladigimiz Gemius Admonitor 35-44 yas aras! gruptan sonra reklam tiklamasini en az
raporumuza dayanmaktadir. tercih eden demografik grup oldugunu gosteriyor. En yogun

dijital kullanici kitlesi olan genclerin toplam reklam gosterim
tUketimi ve tiklama oranlarinda en tepede yer almadiklarini
goruyoruz.
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* Gemius Admonitor 2.Yaryil Raporu,reklam

gosterimi ve reklam tiklamalarindaki yas
dagilimlan

*Gemius Admonitor 2.Yariyil Raporu, reklam
tiiketim aligkanhk verileri



Mart 2018 Adreal verilerine gencler ve endUstrilerin dijital reklam
hedeflemesi agisindan baktigimizda endustri 6zelinde

genc kullanici erisimine en ¢cok odaklanan ilk bes sirasiyla
icecek endustrisi, kisisel bakim ve hijyen, ev hijyen/bakim
Urtnleri, yiyecek ve eglence endustrileri. Igegecek endistrisinde
yayinlarin neredeyse yarisi genc kitle odakli yapiliyor. Kisisel
bakim ve temizlik endUstrisinde ise %35'lik azimsanamayacak
bir reklam gosteriminin odaginda gencler yer aliyor.
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[fTOP 5 Gengleri Hedefleyen Endiistri
Beverages and alcohol %43
Personal care and hygiene %35
Household products %33
Food %29
Leisure time %28
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*Adreal Mart 2018 verisi

Marka odakli bir inceleme yaptigimizda ise 15-24 yas arasina
en fazla erisen ilk 5 markanin Google, Cicek Sepeti, Unilever,
DSM yani Trendyol ve oyun sirketi Pearl Abyss oldugunu
gormekteyiz. Tabloda dikkat geken noktalardan bir tanesi
Turkiye toplam erisim ilk 10 siralamasinda yer almayan Pearl
Abyss Corp markasinin, %33'luik genc hedefleme ile 15-24 yas
aralijinda en fazla erisim alan markalar arasinda 5. Sirada
kendisine yer bulmasidir.
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Gengleri En Fazla Hedefleyen Marka Gruplari

GOOGLE INC.

CICEK SEPETI INTERNET HIZMETLERI A.S

UNILEVER SANAYi VE TICARET TURKA.S.

DSM GRUP DANISMANLIK ILETISIM VE SATIS TICARET A.S

PEARL ABYSS CORP
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*Adreak Mart 2017 verisi




Yayincl bazinda inceledigimizde ise
genclerin medya tuketim aliskanliklarinin
reklam erisimine direkt etkisi oldugunu
gozlemliyoruz. Bu yas grubuna en yuksek
oranda erisen websitesi siralamasinda
liderlik Youtube'a ait. Youtube'un Mart
2018'de gosterdigi reklam ile
kullanicilarin %29'unu 15-24 yas
araligindaki kullanicilar olusturuyor.

Markalar Genclere En Cok
Hangi Sitelerde Ulasiyor

r Website

youtube.com 6.744.623
google.com 5.363.914
facebook.com 3.227.972
hurriyet.com.tr 2.118.458
onedio.com 2.021.206
sahibinden.com 1.979.714
eksisozluk.com Other 1.669.715
sozcu.com.tr 1.611.753
n11.com 1.574.812

kpuhutv.com

1.499.881 j

*Adreal Mart 2018 verilerine gore 15-24 yas araliginda en fazla

gergek kullaniciya erisen site siralamasi
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